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Wie die drei ersten Bande zur Szenografie in Ausstellungen
und Museen dokumentiert auch dieser Band aktuelle internati-
onale Entwicklungen im Ausstellungswesen.

Im ersten Teil geht es beim Thema ,Raum und Kérper —
Kérperraum® um die subjektive Bedeutung von Raumwahrneh-
mungen, Wenn also von Raumbildung die Rede ist, spielen
nicht nur Innenarchitektur und Gestaltung, sondern auch

psychologische Aspekte und subjektive Sichtweisen eine Rolle.
Einerseits riickt ganzheitliches Wahrnehmen in das Interes-

se didaktischer Vermittlungsstrategien, andererseits ein am
Wohlbefinden der Kunden und Kundinnen orientiertes Besu-

chermarketing. Die Beitrige bieten innovative Uberlegungen
zu einer solchen - auf das Besucherverhalten angelegten —

Ausstellungsmethode.

Der zweite Teil mit dem Thema Kreativitit und Raumschép-
fung' trigt der Tatsache Rechnung, dass nicht nur Kunst und
Kulturwissenschaften, sondern auch Politik und Wirtschaft
sich neuerdings wieder der , Kreativitat" zuwenden. Die Bei-

trige geben Beispiele von Raumschépfungen und gehen der
Frage nach, welche kreativen Prozesse hinter diesen Beispielen

zu finden sind und wie sie fur eine |deenfindung zu Ausstel-
lungsgestaltungen einzurichten wiren. Dazu duern sich
neben den Ausstellungs- und Museumsfachleuten Vertreter

und Vertreterinnen der Psychologie und der Sozialpsychologie,
der Philosophie, der Physik, der Molekularbiologie und der
Hirnforschung, der Pidagogik, der Architektur, der Wirtschaft
und der Medien.
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] Szenografie IV - Vorwort

Vorwort

+Man kann nicht nicht-gestalten” — langst hat sie sich verbreitet, die Botschaft der Szenografie aus den

Tagen des ersten l(olloquuums In der Zeit, in der nun dieser vierte Band die Beitrage des achten und des
Kl fasst, kann fi werden, dass auf diesem Fachgebiet und bei seinen
Protag und Protag grofie Veranderungen stattgefunden haben. Die Botschaft - durchaus
eine Forderung nach Qualitit — wurde nicht nur in den Museen und von den Ausstellungsmachern wohl-
verstanden, sondern die Szenografie konnte sich inzwischen auch als akademisches Fach etablieren. An
den Hochschulen hat sich in Forschung und Lehre eine lich schnelle H dung zur Methodik
der Ausstellungsgestaltung entwickelt, ja geradezu eine newe Form der Kultur. Gibt man den Suchbegriff
»Szenografie” ein, so findet man bei Google ca. 54 000 Eintrage (ca. 10 000 allein bei , Szenografie Dort-
mund"“). Vielleicht gelingt es ja, die Methodik des Fachs kiinftig nicht nur in Wikipedia, sondern auch in der
bli

i

B <G ity zu
In den digen A llungen der traditicnellen Museen haben Innenraumgestaltungen an Be-
deutung gewonnen, Erfreulicherweise wurden dort kaum noch , Museumsinszenierungen” in Erwiigung
gezogen und umg B ders die neuen Eroffr — nicht nur in Berlin - sind vollkammen frei von
geb {ter T lik und schnell-lebigen Effekten. Ebenso lassen sich inzwischen bei der Gestaltung von
h A il und Science-Centern Tendenzen zu solchen Ansitzen erkennen, Auch

bei uns hesll'lﬂt sich — ausgehend von Frankreich - der Begriff ,Musecgrafie" zu etablieren. Dabei gewinnen
sowchl die Ori ung auf qualifizierte Objekip 1 als auch die themenorientierte Visualisie-
rungi flar A I picy + | an Bed

Die Machfrage nach guten Ausstellungen in einer durch digitale Medien Gbersittigten Gesellschaft
steigh. Diese Nachfrage ist auf der einen Seite in dem Mangel an haptisch begreifbarer Vermittlung und an
thentischem Erleben von originalen Objekten begriindet und auf der anderen Seite in dem Bedurfnis, da-
bei gy zu sein. A flung; he kénnen diesen Bedarf in hohem Matle erfilllen, Szenografische
Konzepte tun also gut daran, nicht Scheinwelten als buhnentechnische Erlebnisse vorwgaul:eln sondern
die dsthetischen und pografischen Grundsitze der Raumbildung fir die Vermittl lifiziert
einzusetzen. Viele der in den vier Binden dargesteliten Ansitze und Bmspmlc zeigen d»ﬁen elrigesd:hligt'

nen Weg. Die Reihe der Szenografie-Kolloquien in der DASA wird auch zukiinftig als Forum zur Darstellung
dieser Ziele dienen.

Dr. Gerhard Kilger, Direktor und Professor, Leiter der DASA

Foreword

“You can't not design” — this message, relating to scenography from the days of the first colloquium, has since
got around. Now, as this fourth volume brings together the papers from the eighth and ninth colloguia, it can be
stated that big changes have taken place in this field and among its protagonists. The message — definitely a call
for quality = has not only been taken on board in museums and among exhibition makers, but scenography has
Aow even become established as an academic subject. At the institutes of higher education, people in research
and teaching have devoted themselves amazingly quickly to the methodology of exhibition design, and indeed
developed a new form of culture. If you enter “scenography” as a search term in Google, you will get about

54 000 hits (approx. 10 ooo alene for “scenography Dortmund”). Perhaps it will be possible in future to establish
the methodology of this subject not only in Wikipedia, but in the whole “community”.

In the p hibrtions in traditional interior room designs have gained imporiance, It is
gratifying that “staged museumn happenings* have hardly been idered or impl d. The recent ing:
i particular - and not only in Berlin - have been completely devoid of artificial theatrics and fast-moving effects.
What's mare, therz is now alse evidence of such trends in the design of many a temporary exhibition or science
centres. The term “museography” — a French import - is olso becoming established here. This means that an
orientation towards qualified object presentation and a theme-ariented visualisation of intangible exhibits are

Browing in imporiance,

The demand for good exhibitions in a society sated with digital media is growing. This demand is, on the
one hand, due to a lack of b Hy perceivable p and the authentic experience of oniginal objects
and, on the other, to the need to be there. Exhibition visits may fulfil this need to a great degree. Scenographic
concepts would therefore do well not to simulate iusory worlds as theatrical experiences, but to make qualified
use of the space creation principles of aesthetics and spatial topography to attain their educational goals. Many
af the approaches and examples shown in the four volumes highlight the approach now edopted. The series of
scenography colloguia in the DASA will continue in future as a forum to present these objectives.

Dr. Gerhard Kilger, Director and Professor, Head of the DASA
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Roland Blum

Der mediale

interaktive Raum

Da dies der letz

ge meiner Vorredner 5

werden, angefihrt haben, erlaube

mir, einige Zita
zu stellen. Sie werden sehen: Die Themen, die Au

chen sich

benstellungen,

ist kein Theater, sie ist o 2ERiS

ucher.” Gerhard Kilg

Monika Fleischmann
Kamer
Axel Wirth

onen

r Bestimmung Besucherstrémen, Besucherp

«Merschen empfange It mur Signale aus dem Raum, sondem senden

m.* Rolf Vierres

Der . mediale interakt

¢ Raum” ist ein Raum, der - per Definition

medial ausgestattet ist und interaktiv (absichtsve

Iy reag

auf die Personen im Raum,

auf die Shuation im Raum

die Situation des Rat

mes.

Ich méchte die klassische

das, was heute der .mediale Raum"

Formen der Projektion und |llusion, wie Camera obscura, Diorama

r damaligen Aufgabe und des Einsatzes
und die Kon

eile des medi

Raums und sor
Raums. (Abb. 1)

ene Form der Darstellung, parallel zu Kino und spater Fern-

Multirnedia. Spater, als Multi

war, wurde daraus Multi

Jahren, und doch scheint schon fa

r wohl beeindruckenden Ergeb

It noch einfach. Ein Ray

recher, ein paar Diaprojektoren
Steuerung des Ganzen. Wenn die Bilder in der richtigen Reihenf

nacheinander iberblendet wurden, sie auch noc

n und Kommunen wul

tet. Noch finden wir selche Saurier”. Sie haben teilweise sicher a
heute {noch] ihre Berechtigun

ren, wenn es etwa heifit

1zeption all dieser Medien wurde wie auch heute

dndlich (neben anderem) zuerst das Kommunikations:

und die Aufbereitung auf die Zielgruppe abgestimmt, Die

visuelle Medien wurden jedoch dafiir

Steuerungssysteme fir au
gebaut, dasselbe Pr

oft wiederholbar auffi

icher Weise beliebig

gramm" in mé

hren zu kénnen. Das , Produkt” ist dann fir

alle Betrachter gleich. Es ist ein linear abl

feder Leser des gleichen Buches oder der gleic
leichen Zeitung denselben Text vorfindet.

Die ,Mona Lisa', ein Bild von R

verindern sich ebenfalls n Sie werden aber un

den Betrachter wirken, abhingig von der ,Tagesform™ des Betrach
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die gleichzeitig im Raum s
1gig vom Wi
g, nicht zul

vom Raum und von den Personen

Sie werden auf jeden anders wirken

er das Werk, den Kin

n

t von Vorlieben

Auffiihrung ihr jewsiliges Publikum gezielt ansprechen, je nach Tages.

Di

fiir Schulklassen, die fir den philanthropischen Verein, die

form (der Darsteller) oder Struktur (des Publi
fihrung

Premiere, die Matinee-Auffah chiedlich sein,

BN werdern

Wenn auch nur in Kleinigkeiten. Mehr oder weniger bewusst

sichtigen die Darste

ihr F

AR 3: Digschau, Sofredge

i

iel

ndes Medium - so wie
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, die Zeit der

Sonderauf-
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die My

Die meisten technisch basierten Me
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wie das Theater. Die Auffi i
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ung ist linear,

Enierung somit

ikum sieht immer den gleichen Film", Die Frage ist:

Muss das so sein?

Die Technik hat sich zwischenzeitlich wesentlich verdndert. Aus

ktoren wurde

erschiedene Beamer; Flachdisplays mit bis vor
kurzem unvorstellbarer Grofle und LED-Wande erlauben besondere

Effekte. Heutige Steuerungssysteme lassen kaum noch Winsche offen

Auch die Kommunikations- und Technikkonzepte haben sich ver-
ng de

nisation der Aktionen im Raum — ne

andert. Die Einbe

Raumes in die Gestaltung, die Synchro
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sie lingst Standard
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ter aufd
|
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yorgehaltenen Inh en Betel
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ng an der Inszenierung, sind dabei noch lange nicht ausgeschopft

bst di Instaliationen, die zudem fir meist nur

s hochkomplexer
wenige Tage existent sind, verhalten sich {noch oft) wie ein Buch, sie

sind linear,
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wiederholt sich. Unfass|

tiert b

Die Losu

Neben den

noch a

klass: +“ Technik sehr wohl

hren kann, dann kénnen

visuelle Mes

es solchen Expan

alles linear un.

chen, Abb. 3.5 82,

integriortem Mul




84 1 Raum und Kirper - Kérperraum

Eine Unterscheidung zwischen Schulklassen, Exkurs

anderer Hochschulen, Verbinden, interessierten Laien o. §. wurde
nicht realisiert. Die Ind
setzt, und mit der heutigen Rechnertechnologie wire diese Aufgabe

ualisierung ist somit nur rudimentir umge

auBerdem wesentlich eleganter zu losen

Im Internet erleben wir tiglich, wie differenzierte Informationen
fber den Konsumenten verwendet werden. Die Verknipfung dieser
Informationen fihrt zu einem Kemmunikationssystem, das durch die
Individualisierung zur gezielten und damit intensiveren Ansprache
fuhrt. In dieser Form des Cross-Marketings verbinden sich statistische

Auswertungen von Datenmassen mit dem einzelnen Kiuferprofil - wie

etwa bei den Empfehlungen von Amazon

r vergleichbare Produk

resp, andere Kiuferempfehlungen. Das System reagiert auf uns, es

beriicksichtigt unsere Persan, unsere Interessen oder rumindest uns

als Gruppe,

Im Falle des  Medialen interaktiven Raums ht es jedoch nicht

um die Erhohung von Verkaufszahlen, sondern um das  Verkaufen

entliche

die Vermittlung von Informationen, von Wissen. Eine der

Aufgaben von Museen ist doch diese Vermittlung! Warum nutzen wir
also die varhandenen Werkzeuge nicht in der Ausstellungs- und Muse-
umskommunikation? Warum lassen wir unsere Exponate weitgehend

noch immer wie vor 2o Jahren agieren?

Wie ob
Reze

1 schon angesprochen - das Kommu

ranz- resp. Belastungsschw

ner, also der Besuc

nnerlich weiterzapp

fir die Wissensvermittlung des Exponates ver|

ren. In diesemn Match

um die Aufmerksamkeit entscheiden die ersten Kontakte.

Bei der Informationssuche im Internet entscheiden Abstracts

den Einstieg in den Artikel, Kein Film, keine Au flung kom

ohne T

aser, ohne Traile ffihrung. Sie bestimmen die K

scheidung, langst nicht mehr Rezensionen oder Kritiken! {Abb. 5)

die Attraktion, dann

{vielleicht) der Inhalt. Ist also d

wartete Hervorhebung eines Exponates in einer Ausstell

sige) Show oder ist sie didaktisch sinnvoll L

sogar nol

cen einen B

achter zu erreichen? Als der Beginn einer inter

iesprache” zwischen Betrachter und Exponat?

n anderes Exponat ir

oder sinnvollerweise

geland Blum

20:15....

FERNSIMEN IN DEUTSCHLAND

£

Es wiire, zumindest in meinem Empfinden als Betrachter, eine
Auffil

mich g

wird. Speziell fir

immer mit dem g, ich wiirde also nicht mitten in die Vorstellung

«platzen”. Technisch ist das einfach mit einem Bew

derzu lésen, aber auch eine Kamera kann dafii

Warum findet das so selten statt? (Abb. 6)

Nun zu dem, was uns das Inter

demonstriert: Das Exponat oder Ter
Installation, sie alle brauck
len B

eben muss. So kann die Ansprac

Informationen iber cher. Uind zwar |

cher erst e direkt 5

Das ist in der Realisation natirlich

Dazy brauc

- Infe nen iber den Bet
= 0ie Verarbeitung dieser Ir
Entse

dungen getroffe

- Program
{u, )

¥ombinie:

Kontents, die si
hir

~die Kombination, die A e der sequenziellen Kentents

entsp

echend der informationsba

ierten Entscheldungen

Bestimmen zu kénnen
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1 dann auf auf den .Spu-

erldsst, aufbauen und

in der Ausstellu

die der Besuc

Ansprache” entsprech

Die Kundenkarte" z. B. in Form de tiskarte bietet die [eine)
en, z. B. einen RFID-Chip. Er

und wiihrend des Aufenthalts noch

entt

Sie milsste einen Ch

flir miisste e

emlich aufwandig

sondern 155 nur den Besu

Die ersten Informationen dber uns werden beim Ausstellen der

en: Geschlecht

Chip verby

skarte eingegeben und mit

1. U, Vorname. Sensoren im Raum ermitteln die Position

ps und damit die des Besuchers), Verweildauer, Aktivititen

cher. je m es dber

prechen

RFID-Chips sind

ringe Entfer

hen z. B. in Warenaufklebern fir die Logistik des Warenver

n welcher Breite die Informat

werden

nen gesami

und inwelchen Analysestufen sie verarbeitet werden, ist im Einzelfall

zu entscheiden. (Abb. 7)

Abb. &, rechts: I

tera

Fakultit

v, Messestand, FH Kél

Architektur
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Der RFID-Chip soll u
dienen. Es geht Oberhaupt nic

che unseres _Kunden" ist das The:

den Kunde

die Nutzung

ANSPr kinnen, um Uberforderung

um ihn ge

oder auch Redundanzen zu vermeiden, Di fise

ie ange-

messene Kommunikation existieren, sind leistbar ¢

rierbar. Wir

milssen sie nur einsetzen. Wir sollten abe rgessen; Die

Vermittlung von Inh

Spi

e sollten Spat

und auch Unter

nach Athen tragen ¢ Beobact

veranlasst, da en. Wahrse

s sprect

Anfang der Entwicklung. und morgen sir

lichkeiten schon i selbstverstiind

der Tec

k und der

15glic
also unsere Besucher und deren Verh,
Seh- und Le
und bleibt e

ihre {aktu das ist

standige Heraustordern.

tit nur schwer w

htiger ols

Albert Einstein {Abb. 8)
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